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Pressemitteilung 

Freyburg (Unstrut), 23.11.2021  
 

Trends und Prognosen 2021 
Rotkäppchen-Mumm:  
Das Zuhause wird zentraler Ort für gesellige Genussmomente 
und traditionelle Festlichkeiten bleiben – Sekt und Wein weiter 
im Trend 
 
Die aktuelle Studie „Genusskultur im New Normal“ von Sektmarktführer Rotkäpp-
chen-Mumm in Zusammenarbeit mit dem Trendbüro zeigt die Auswirkungen eines 
pandemiegeprägten sozialen Miteinanders. Was bleibt: Vorlieben und gewählte 
Anlässe der Menschen zeigen ein Bedürfnis nach Sicherheit, Orientierung und 
Selbstbestimmung. Weihnachten und Silvester stehen weiterhin im Zeichen einer 
verstärkten Rückbesinnung auf gemeinschaftliche Traditionen.  
 
„Der Alleskönner Zuhause bleibt zentraler Schauplatz für Geselligkeit und Genussmomente im 
New Normal“, so Christof Queisser, CEO von Rotkäppchen-Mumm. Gemäß der Studie empfin-
den 70 % der Befragten die eigenen vier Wände auch in Zukunft als idealen Ort für einen 
schönen Abend mit Freundinnen und Freunden. Das Genusserlebnis und gute Getränke sind 
dabei für über 40 % der Teilnehmenden besonders wichtige Aspekte. „In einem vertrauten 
Umfeld können wir als Gastgeberin, Gastgeber und Gast unsere Wünsche nach Sicherheit, 
Selbstbestimmung, Qualität und echter Gemeinschaft ganz individuell ausleben. In dieser 
neuen Gastfreundschaft zeigen sich Tendenzen der Genusskultur besonders ausgeprägt: Die 
Verbraucher gestalten individuelle und traditionelle Anlässe in der Getränkewahl bewusster, 
selbstbestimmter und kompetenter“, erläutert Christof Queisser. 
 
Die vorliegende Untersuchung des Trendbüros im Auftrag von Rotkäppchen-Mumm kombiniert 
bestehende Studien und Reports mit einer repräsentativen CIVEY-Befragung von 514 volljäh-
rigen Probanden, die regelmäßig Wein, Schaumwein oder Spirituosen konsumieren. Die Er-
gebnisse zeigen den nachhaltigen Einfluss der Pandemie auf gesellschaftliche Trends, die sich 
in einer gewandelten Genusskultur ausprägen. Neben dem neuen Gastgebertum werden fol-
gende Tendenzen sichtbar: ein wachsendes Segment wissensdurstiger Getränkekenner, die 
intensiv über Marken und Produkte in den Dialog treten, und die verstärkte Orientierung an 
Markenprodukten. 
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Kurz vor dem wichtigen Jahresendgeschäft stärkt der Blick auf die Weihnachtszeit eine vor-
sichtig optimistische Einschätzung des Jahres von Rotkäppchen-Mumm: Traditionelle Feste 
gewinnen an Bedeutung als gesellschaftliche Orientierungsanker und werden bewusst her-
kömmlich gefeiert. „Die Getränkewahl bleibt erwartungsgemäß klassisch. In der Vorweih-
nachtszeit liegt der Winzer-Glühwein im Trend. Für die Festtage sind der Sekt und ein gutes 
Glas Wein zum Essen gesetzt“, erläutert Christof Queisser. „Insbesondere die jüngere Gene-
ration schätzt die Festtage als gemeinsames Erlebnis, für 73 % der 18- bis 29-Jährigen steht 
Weihnachten für Gemeinschaft.“ 
 
Für Rotkäppchen-Mumm bietet die Trendanalyse ergänzende Einblicke. Die fundierte und kon-
sequente Kundenorientierung gewinnt im weiterhin durch die Pandemie geprägten New Nor-
mal eine neue Dimension. „Als starker Markenmacher wollen wir natürlich wissen, wie sich die 
persönlichen Genusserlebnisse und festlichen Anlässe im Zuge der Pandemie verändert haben. 
Was sehr deutlich wird: Unsere Marken sind wichtige Begleiter in vielen Genussmomenten“, 
erläutert Queisser. „Viele dieser neuen Trends haben wir intuitiv bereits aufgegriffen und in 
unsere Markenkommunikation integriert.“ 
 
Genusskultur im New Normal   

• Gastgebertum zuhause als neuer Mittelpunkt des sozialen Lebens  
• Neues Expertentum – immer mehr Getränkekenner und lebhafter Austausch des er-

worbenen Wissens  
• Sehnsucht nach Orientierung durch Marken  
• Individualisierung und Selbstbestimmung definieren die eigenen Genussmomente 
• Gesellschaftliche Rückbesinnung auf die traditionellen Festlichkeiten – speziell bei den 

Jüngeren (18-29 Jahre) 
• Sekt und Wein zu den Feiertagen und Glühwein in der Adventszeit ist die Getränkewahl 

2021 
 
Über Rotkäppchen-Mumm:  
Das Familienunternehmen Rotkäppchen-Mumm mit Sitz in Freyburg (Unstrut) ist weltweit ei-

ner der führenden Hersteller und Distributeure von Sekt, Wein und Spirituosen mit über 190 

Jahren Sekt- und Weinkompetenz. Die 997 Mitarbeiter erwirtschafteten 2020 bei einem Ge-

samtabsatz von 330 Millionen Flaschen einen Umsatz von über einer Milliarde Euro. Die Num-

mer eins im deutschen Sekt- und Spirituosenmarkt macht mit starken, erfolgreichen Marken 

besonderen Genuss für viele im In- und Ausland erreichbar.  

www.rotkaeppchen-mumm.de 


